Items

1,00

WS 2001/2002

Politisches Marketing: Anséatze, Entwicklungen und empirische Befunde (N=24)

Mittelwert (1 = maximale Zustimmung > 5 = maximale Ablehnung der Aussage)
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Konkrete Ziele

| 2,13

Hohes Interesse ] 1,42

Klare Struktur

| 2,08

Wenig Wdh.

| 2,33

Gute Unterstutzung

] 2,09

Gute Vorbereitung

] 1,63

Responsivitat

] 1,54

Verstandlichkeit

] 2,04

Motivationsfahig

Zuséatz. Material

] 2,00

| 2,17

Hohes Niveau

| 2,58

Studierendenleistung

| 2,00

Lernerfolg

| 1,88

Smilies

| 1,92

Mittelwert ohne Smilie — 1,99




